Guide: Vack intresse pa Linkedln - sa hors du i bruset

1. Borja med en stark 6ppning

Fanga uppmarksamheten direkt med en fraga, ett intressant faktum eller en kort
sammanfattning av projektets syfte. Exempel: "Hur kan vi minska klimatpaverkan fran
byggindustrin? Det ar en av fragorna vi underséker i vart senaste projekt.”

2. Beskriv projektet kort och tydligt

LinkedIn ar en plattform dar vi normalt konsumerar mycket information med lag tolerans
for tidsaspekten, vilket innebar att du har bara nagra sekunder pa dig att skapa
nyfikenhet for att mottagaren ska bestamma sig for att lasa vidare. Borjar darfor direkt
att summera:

v" Vad handlar forskningen om?
v' Varfor ar den viktig?

Tank pa att undvika tekniska detaljer utan hall det begripligt for en bred publik.

3. Lyft fram vardet
Nar du fangat intresset och beskrivit ditt budskap bér du ocksa knyta an ditt projekt till
ett storre varde for att mottagaren ska kunna agera pa ditt innehall. Det kan vara att:

v Vilken nytta skapar projektet for samhallet, branschen eller en specifik
malgrupp?

v Koppla garna till aktuella utmaningar eller trender.

4. Gor det personligt

LinkedIn ar en social plattform dar vi foredra att folja personer, och for att skapa intresse
ar det bra att skapa en personlig kdnsla. Tank pa att visa manniskorna bakom projektet;
forskare, samarbetspartners eller din egen roll. Detta skapar trovardighet och
engagemang.

5. Anvand visuellt innehall
For att locka till att borja lasa ditt inlagg kan du lagg till en bild, infografik eller kort video
somi illustrerar projektet. Det visuellt material 6kar bada rackvidden och interaktionen.

6. Avsluta med en tydlig call-to-action

Innan du publicerar ditt inlagg bor du ett tydligt slut dar du uppmanar lasare till handling.
Exempel: ”Lds mer om projektet har [lank]”, ”Vad tycker du om detta? Kommentera
géarna!” eller ”Félj oss for fler insikter.”
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